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*Sono un prodotto del Politeenico”, esordisce
Victor Vasilev, bulgaro di nascita, isracliano di
wdozione, che, dopo il servizio militare in Israele
> una tappa a Firenze per imparare litalianc, ar-
riva a Milano nel 96 ¢ inizia gli studi di architet
ura, durante i quali e gia consapevole di voler
rimanetre. Dopao la laurea, un paio di anni in uno
studio e pol, in proprio, attiva collaborazioni con
Hoffl, Living Divani, MDIE Italia, Antrax, con le
quall ottiene diversi riconoscimenti internazio-
all,

Milano polo che atlrae crealivila, perché?
Laragione principale & che I'industria del design
> concenltrala in questarea. Chi vuole davvero
partecipare a questo gioco, questo e il campo. Ci
sono realta che sl stanno sviluppando nel Nord
uropa, ma l'induslria vera, quella che fa le cose
Ml serio, & gl

xrazie a cosa?

s un fartore enlmrale: qualsiasi cosa si provi a
realizzare s1enla di farla bella, 1n valore ag-
sinnta, a ben vedere Tipico italiang, che ad al-
'ri magari potrebbe sembrare superflino o una
perdira di tempo, mentre qui acquista maggior
significato. Un atteggiamento che ha portato a
ante eccellenze in tanti settori. Gie Pontl dice-
va che Milane & la eitta pin italiana d'ltalia. Ho
mparato tutte a Milano: attenzione e cura in
heni ambito della vita, la qualith di vivere cir-
~ondate di bellezza, QQui ¢'@ una passione quasi
rrazionale orientata a fare placere a se stessl
[Ina costante ovunque, che non pud non influire
su chiungue vi metta piede. Lidentita di Milano
> data dalla passione per l'esterica che scavalea
1 necessario, e la passione & sempre una follia,
> quella che ti conduce oltre verso grandi risul-
fati. [l design ¢ una follia tutta italiana perché
5i coneentra su oggetti banali del quetidiano ¢
non si ferma come la razionalita dei nordici, che
1giscono in manicra pin pacata ¢ distaccata ¢
raggiunto l'obicttivo hanno finito.

Come si & modificato lo scenario creativo
milanese?

[Jambiente ha continuato a svilupparsi seguen-
1o una sua naturale erescita. Cio che trovo pin

difficile oggi & 1l riflesso della erisi economica
globale sul settore che ne subisce le conseguen-
ze. Dal 2008 in pol tante cose si sono bloccate e
peggiorate, a livello globale e anche locale. Le
aziende ora sono timorose. La creativita ha biso-
gno di un certo tipo di benessere per rischiare
ed arrivare a ottenere qualcosa di diverso. Allo
stesso tempo, le persone con la voglia di fare in
questo campo sono pin stimolate a tirar fuori ri-
sorsc che non credevano di averc.

E cosi anche per te?

Sicuramente. Io sono arrivato al mondo del de-
sign spinto dalla crisi. Il mio lavoro principale
cra quello dellarchitetto d'internd, con la crisi i
clienti sono calati drasticamente, scbbene ci sia
una clientela al di fuori della logica della crisi,
tuttl hanno subito un arresto per vedere cosa
stava succedendo. Il lavoro cra calato ¢ ho co-

minciato a fare un po’ di concorsi. Lno nel 2010
organizzato da Marmotec di Carrara, in colla
borazione con Antonioclupi, sondava il territo-
rio e nuove idee legate allutilizzo del marme
nel bagno. Li ho vinto, a mia sorpresa. Lannc
dopo ho fatto quello indetto da Cristalplant, cor
MDF Iralia, e la fortuna ha voluto che vincess
anche quello. Cosi sono entrato in MDF Italia
il progetto & stato messo a catalogo dall'aziend:
conscntendomi di aprire un dialogo con loro pes
altre realizzaziond.

Come & nata la collaborazione con Boffi?
Nel 2012, esattamente dopo il sccondo concor
so0. Sull'onda dell'entusiasmo delle due vittorie
ho pensato di proporre coneretamente gualceos:
alle aziende. Ho iniziato a mandare mail e he
contattato direttamente l'azienda. Hanno valu
tato la mia proposta, un sistcmaylibreria - CTh



ne, ADI Design Index 2013 -, un oggetto ibrido
che € stato posizionato nel bagno ma anche nel
living, qualcosa che non richiedeva grandi inve-
stimenti e che hanno provato a sperimentare. K
andata bene e dopo mi hanno dato la possibilita
di lavorarc ad altri temi: ho realizzato 3 collezio-

ni bagno ¢ sono nel 5° anno di collaborazionce.
Cosa hail imparato da loro?

E un’azienda che non ha l'assillo di presenta-
e necessariamente un gruppo di prodotti ad
un evento, hanno la forza di pazientare anche
di fronte ad appuntamentl importantissimi. Se
non sl e convintl, meglio ragionarci. Sono molto
selettivl ed esigenti, sla con se stessl che con i
collaboratori. Valutano ogni cosa con estrema
attenzione e ce una ricerca della pertezione
estrema. Mi hanno insegnato fanto perché sono
arrivato per caso a questo settore, ho studiato

archilellura, non disegno imdusiriale.

Ho imparalo sul campo e ho aviulo la fortina
di collaborare con aziende che sono eccellenze
non tanto per quello chie producorno ma per la
loro mentalita. La dillerenza tra le azlende la [a
la testa. Il modo con cul si approcclano al pro-

getto e al designer. wwwuyictorvasilev.com
M.D.M.

“I am a product of the Polytechnic
Unaversity”, conmvmences Vactor Vasilev,
born in bulgaria, naturalized Israell
crtizen who, after serving the Israelr
army, and spending some tivie v ftaly
for learning Italian, moved to Milan and,
starting from '86, studied avrchitectuye,
straight understaiing that has life

should have been exactly theve. After
graduating, he trawmed for two years 1 a
firm; further, he started to cooperaie with

Bojfi, Living Divani, MY Htalia, Antrax —

achieving international recognitions.
Why Milan is a creativity-atiracting
hub?

The vuawn reason, 18 that the design
WALSTrYy 48 TOSTLY based 0w, this ared.
If you want to be part of the game, this
vs the right field. Some good atieripts
are occurriiig tn Novithern counlries:
anyway, the real tnduslry, mearning
business, 15 based exactly here.

This is due lo whal?

Tres 1s due Lo a cultural jactor: here
everything 1s done in a beautiful
manner. It 1s a, typrcally ltalian, added
value, which may seem superfluous to
the others, or even a loss of time, but
that here takes on greateyr meaning.
T'has trend gave [ife to many excellences
related to secveral fields. Gio Point
stated that Milan 1s the most ftalian
city in ftaly. In Milan, 've learned «
lot: attention to any detarl, and Lving
surrounded by the beawty. Lverybody
nere 18 1n seaveh of pleasure. It 18 «
constant with thas city, that influences
everyone coming heve. Milan's idevitity
8 based o the passiton for the aesthelics,
wharch goes heyord merely necessary
thangs, arnd passtor aliways Wears
CracLriess, teadung you toward great
results. Desigre 18 a quirtesserttially
ltalian craziness. Il focuses orn everyday

Victor Vasilev accanto
alla libreria Bukva
disegnalka per Living
Divani. Qui a destra,
prototipi di lampade:
Superluna per Oluce
e LIST, progetiata
appositamente per lo
studio.

Victor Vaosilev near to
his Bukva bookshelves,
designed for Living
Divani. At right,
prototypes of lamps:
Superiuna for Oluce and

LIST, expressly designed
for the studio.

objects. It never stops, like, for instance,
rationalist northern designers, who are
a bit detached and moeasured and, once

achieved the objective, consider their task

complete.

How has the creative scenario of Milan
changed over the last 20 years you
spent here?

L he sector has never stopped developing
wm. o vevy natural manner - everything
went further. The roughest tharug 1o face
was the global ecaonormie Crisis, Wwhich
overwnelrivigly affected the industry.
Startenig frox 2008, many tveibiatives
lrave been vriterrupted or spoiled, ov a
global yel national level. Entlerprises

are scared. Crealivily twmplies wellness,
e order Lo risk and achieve somelhing
mnovalive. Al the same lime, people wilh
tre willingness (o work wn thes field, were
Jurthey encouraged to collect resources
they didw’t thank to have.

Is it the same for you?

Of course. I joined the design world
pushed by the crisis. I mostly worked as
witerior designer; because of the crisis,
clirents surprisingly stowed down with
orders; althouwgh some of thewt went
beyond the crisis — everyone stopped to
see what 1t wounld have happened. My
engagements decreased, and I started to
Dvarticipate 1 sowie competitions. The
first was in 2010, organized by Marwmotec
of Carvara, 1 CoOoneranon with
Antoniolupi, to test the territory and vnew
wdeas related to the use of wmarble v the
batle evivtroverment. I surprisingly was the
wanner. The rext year, 1 took part to the
convpetiotin announced by Cristalplavd

e parinership with MDF Italy. One again

[

I was the wwnner. That’s how [ entered
MDF Ialia; my project was brought into
production, paving the way for new
praojects with the company.

How you started to cooperate with
Bofffi, a well-known manufacturer of
the territory?

In 2012, after winning the second
competition. Lrncouraged DY SUCCesses,

[ decided to propose someting concrete
to the marnfacturers. | started sendivid
ernanls, avid darectly got an towch urnith

the enterprises. A proposal I did was
cvaluated —a bookshelves-systerm — Ctline,
ADI Design Index 2013 — arn hybrid

obrect o be placed bolth v bath and tn

the vwrng room, o prece nol ymplyvig
huge investments, and thal pushed (o
experimentations. Everylhing lurned
owl for the best, and later they asked me
to develop new projects — I designed three
bath collections, and { awm still working
with them after five years.

What did they teach you?

T'has company 1sn’t anxious to display
new products, they can be paticnt cven 1y
case of most vmportant cvents. They are
very discerning yet demanding both with
themselves and with thewr collaborators.
verythiing s well balarnced, in search

of perfectron. [ was taught a Lot by

them, since ! had joined this sector by
faath - 1 nhad studied avchitecture, not
wmdnsirial design. [ leayned on the field,
aviel was hcky 1o work with compariees

of excellence, v theyy products avid
meentality. Menitality s a crucial factor:
The way tr which they approach the
project and the designer.
www.vtclorvastiev.com



